
年間授業計画

高等学校 令和６年度（２学年用)教科  科目
教　科： 科　目： 単位数： 単位

対象学年組：第 2 学年

使用教科書：（ ）

教科 の目標：

【思考力、判断力、表現力等】

【学びに向かう力、人間性等】

科目 の目標：

〇 〇 〇 18

商業の各分野について体系的・系統的に理解するとともに、関連する技術を身に付けるようにする。

ビジネスに関する課題を発見し、職業人に求められる倫理観を踏まえ合理的かつ創造的に解決する力を養う。

職業人として必要な豊かな人間性を育み、よりよい社会の構築を目指して自ら学び、ビジネスの創造と発展に主体的かつ協働的に取り組む        態
度を養う。

ビジネス計算
【知識及び技術】
ビジネス計算について実務に即し
て理解するとともに，関連する技
術を身に付ける。
【思考力、判断力、表現力等】
ビジネス計算について課題を発見
し，科学的な根拠に基づいて課題
への対応策を考案する。
【学びに向かう力、人間性等】
チャネル政策について自ら学び，
経済や消費者の動向などを踏ま
え，チャネル政策に主体的かつ協
働的に取り組むこと。

チャネル政策の目的と重要性及び
チャネル政策を立案し実施する際
に販売データを活用することの重
要性について扱う。また，商圏を
踏まえて店舗を立地することの重
要性について扱い，具体的な事例
を用いて分析し，考察する。
流通の意義，環境の変化による流
通の変化，消費財と生産財のチャ
ネルの種類と特徴，多様なチャネ
ルとその構造について扱う。

【知識・技術】
ビジネス計算について実務に即して理解す
るとともに，関連する技術を身に付けてい
る。
【思考・判断・表現】
ビジネス計算について実務に即して理解す
るとともに，関連する技術を身に付けてい
る。
【主体的に学習に取り組む態度】
チャネル政策について自ら学び，経済や消
費者の動向などを踏まえ，チャネル政策に
主体的かつ協働的に取り組もうとしてい
る。

〇 〇 〇 9

定期考査 〇 〇 〇

〇 ○ ○ 10

ビジネスを適切に展開する力の向上を目指して自
ら学び，マーケティングに主体的かつ協働的に取
り組む態度を養う。

【学びに向かう力、人間性等】

商業 マーケティング

商業 マーケティング 3

【知識及び技術】 【思考力、判断力、表現力等】

マーケティングについて実務に即して体系的・系
統的に理解するとともに，関連する技術を身に付
けるようにする。

マーケティングに関する課題を発見し，ビジネス
に携わる者として科学的な根拠に基づいて創造的
に解決する力を養う。

マーケティング　（実教出版）　　副教材：マーケティング　準拠問題集　実教出版　

商業

マーケティング

【 知　識　及　び　技　能 】

配当
時数

１
学
期

現代市場とマーケティング
【知識及び技術】
現代市場におけるマーケティング
の概要について理解する。
【思考力、判断力、表現力等】
マーケティングの意義と課題につ
いて，現代市場の特徴と関連付け
て見いだす。
【学びに向かう力、人間性等】
現代市場におけるマーケティング
について自ら学び，経済や消費者
の動向などを踏まえ，マーケティ
ングに主体的かつ協働的に取り組
む。

環境分析，セグメンテーション，
標的市場の選定，ポジショニン
グ，マーケティング・ミックスの
考え方，マーケティング管理の重
要性などについて扱う。

【知識・技術】
現代市場におけるマーケティングの概要に
ついて理解している。
【思考・判断・表現】
マーケティングの意義と課題について，現
代市場の特徴と関連付けて見いだしてい
る。
【主体的に学習に取り組む態度】
現代市場におけるマーケティングについて
自ら学び，経済や消費者の動向などを踏ま
え，マーケティングに主体的かつ協働的に
取り組もうとしている。

○ ○ ○ 8

市場調
【知識及び技術】
　市場調査について企業における
事例と関連付けて理解するととも
に，関連する技術を身に付ける。
【思考力、判断力、表現力等】
市場調査に関する課題を発見し，
それを踏まえ，科学的な根拠に基
づいて，調査計画を立案して実施
し，評価・改善するとともに，市
場調査で得られた情報を科学的に
分析する。
【学びに向かう力、人間性等】
　市場調査について自ら学び，
マーケティングに必要な情報の収
集と分析に主体的かつ協働的に取
り組むこと。

単元の具体的な指導目標 指導項目・内容 評価規準 知 思 態

1
製品政策
【知識及び技術】
製品政策について企業における事
例と関連付けて理解する。
【思考力、判断力、表現力等】
　製品政策に関する課題を発見
し，それを踏まえ，科学的な根拠
に基づいて，製品政策を立案して
実施し，評価・改善する。
【学びに向かう力、人間性等】
製品政策について自ら学び，経済
や消費者の動向などを踏まえ，製
品政策に主体的かつ協働的に取り
組む。

○

〇 1

価格政策
【知識及び技術】
価格政策について企業における事
例と関連付けて理解する。
【思考力、判断力、表現力等】
　価格政策に関する課題を発見
し，それを踏まえ，科学的な根拠
に基づいて，価格政策を立案して
実施し，評価・改善する。
【学びに向かう力、人間性等】
　価格政策について自ら学び，経
済や消費者の動向などを踏まえ，
価格政策に主体的
かつ協働的に取り組むこと。

価格政策の目的と重要性及び価格
に関する法的な規制と法規に基づ
いて価格政策を立案して実施する
ことの重要性について扱う。
浸透価格，上澄価格，威光価格，
端数価格などの価格の種類と目的
にあった価格の選定方法，生産，
流通，販売に関わるコスト，競合
他社との関係，インターネットを
活用して消費者が価格を比較する
ことが容易になっている

【知識・技術】
価格政策について企業における事例と関連
付けて理解している。
【思考・判断・表現】
　価格政策に関する課題を発見し，それを
踏まえ，科学的な根拠に基づいて，価格政
策を立案して実施し，評価・改善してい
る。
【主体的に学習に取り組む態度】
　価格政策について自ら学び，経済や消費
者の動向などを踏まえ，価格政策に主体的
かつ協働的に取り組もうとしている。

〇 ○ ○

○

9

定期考査 ○

9

〇 13

定期考査

〇 9

定期考査 〇 〇 〇 1

1
合計

90

1
企業活動
【知識及び技術】
企業活動について経済社会におけ
る事例と関連付けて理解する。
【思考力、判断力、表現力等】
企業活動に関する課題を発見し，
科学的な根拠に基づいて課題への
対応策を考案する。
【学びに向かう力、人間性等】
企業活動について自ら学び，企業
活動に関する事例などを踏まえ，
企業活動に主体的かつ協働的に取
り組む。

企業の形態と経営組織の種類と特
徴，企業における意思決定の流
れ，日程管理及び仕事の進め方と
改善方法について扱う。また，起
業家精神，ビジネスの創造，経営
理念，企業倫理の重要性について
扱う。
ビジネスにおけるマーケティング
の重要性と基本的な流れについ
て，具
体的な事例と関連付けて扱う。
株式の発行や金融機関からの借入
れなど資金調達の方法とその特徴
及び
資金調達に伴う責任について扱
う。
企業の内外の関係者が意思決定す
る上での財務諸表の役割について
扱う。
企業活動に対する税の種類と概要
及び申告と納付の概要について扱
う。
日本における雇用形態の特徴と多
様化について扱う。また，雇用の
安定，

【知識・技術】
企業活動について経済社会における事例と
関連付けて理解している。
【思考・判断・表現】
企業活動に関する課題を発見し，科学的な
根拠に基づいて課題への対応策を考案して
いる。
【主体的に学習に取り組む態度】
企業活動について自ら学び，企業活動に関
する事例などを踏まえ，企業活動に主体的
かつ協働的に取り組もうとしている。

３
学
期

プロモーション政策
【知識及び技術】
プロモーション政策について企業
における事例と関連付けて理解す
る。
【思考力、判断力、表現力等】
プロモーション政策に関する課題
を発見し，それを踏まえ，科学的
な根拠に基づいて，プロモーショ
ン政策を立案して実施し，評価・
改善する。
【学びに向かう力、人間性等】
　プロモーション政策について自
ら学び，経済や消費者の動向など
を踏まえ，プロモーション政策に
主体的かつ協働的に取り組む。

プロモーション政策の目的と重要
性，統合型マーケティング・コ
ミュニケーションとプロモーショ
ン・ミックスの考え方及びプロ
モーションに関する法的な規制と
法規に基づいてプロモーション政
策を立案して実施することの重要
性について扱う。
広告，セールス・プロモーショ
ン，パブリック・リレーション
ズ，販売員活動，店舗設計，商品
陳列の方法及びプロモーションの
効果測定の方法について扱う。

【知識・技術】
プロモーション政策について企業における
事例と関連付けて理解している。
【思考・判断・表現】
プロモーション政策に関する課題を発見
し，それを踏まえ，科学的な根拠に基づい
て，プロモーション政策を立案して実施
し，評価・改善している。
【主体的に学習に取り組む態度】
　プロモーション政策について自ら学び，
経済や消費者の動向などを踏まえ，プロ
モーション政策に主体的かつ協働的に取り
組もうとしている。

〇 〇

２
学
期

チャネル政策
【知識及び技術】
チャネル政策について企業におけ
る事例と関連付けて理解する。
【思考力、判断力、表現力等】
チャネル政策に関する課題を発見
し，それを踏まえ，科学的な根拠
に基づいて，チャネル政策を立案
して実施し，評価・改善する。
【学びに向かう力、人間性等】
流通の役割と活動について自ら学
び，経済の基本概念を踏まえ，流
通と流通を支える活動に主体的か
つ協働的に取り組むこと。

流通の役割について，生活水準の
向上や生産の高度化などによる生
産と
消費の隔たりの拡大と関連付けて
扱う。また，卸売業と小売業の分
類と機能及び小売業の業態の変化
について扱う。さらに，情報技術
の進歩に伴う流通の効率化と最適
化について，具体的な事例を用い
て扱う。物流活動，金融及び保険
の働きや仕組みについて扱う。ま
た，合理的な流通管理や円滑な
サービスの提供を可能にしている
情報システムの概要について，具
体的な事例を用いて扱う。

【知識・技術】
チャネル政策について企業における事例と
関連付けて理解している。
【思考・判断・表現】
チャネル政策に関する課題を発見し，それ
を踏まえ，科学的な根拠に基づいて，チャ
ネル政策を立案して実施し，評価・改善考
案している。
【主体的に学習に取り組む態度】
流通の役割と活動について自ら学び，経済
の基本概念を踏まえ，流通と流通を支える
活動に主体的かつ協働的に取り組もうとし
ている。

〇 〇

製品政策の目的と重要性について
扱う。また，ブランドの考え方，
ブランドを構築することの重要
性，受容性について扱い，具体的
な事例を用いて考察する学習活動
を取り入れる。
顧客のニーズを解決する手段とし
ての製品企画の立案の方法，アイ
デアや計画を具体的な製品にする
過程について扱う。また，需要や
生産設備，資金などを踏まえた生
産計画の立案の方法について扱
う。
販売計画と販売予測の意義，販売
計画の立案の手順，市場需要を測
定する方法，売上高を予測する方
法及び在庫管理の意義と方法につ
いて扱う。

【知識・技術】
製品政策について企業における事例と関連
付けて理解している。
【思考・判断・表現】
製品政策に関する課題を発見し，それを踏
まえ，科学的な根拠に基づいて，製品政策
を立案して実施し，評価・改善している。
【主体的に学習に取り組む態度】
製品政策について自ら学び，経済や消費者
の動向などを踏まえ，製品政策に主体的か
つ協働的に取り組もうとしている。 ○ ○

定期考査 ○ ○

市場調査の目的と方法など市場調
査に関する知識，技術などを基盤
として，市場調査や統計に関する
理論など科学的な根拠に基づい
て，マーケティングに必要な情報
の収集と分析について，組織の一
員としての役割を果たすことがで
きるようにする。

【知識・技術】
市場調査について企業における事例と関連
付けて理解するとともに，関連する技術を
身に付けている。
【思考・判断・表現】
市場調査に関する課題を発見し，それを踏
まえ，科学的な根拠に基づいて，調査計画
を立案して実施し，評価・改善するととも
に，市場調査で得られた情報を科学的に
分析している。
【主体的に学習に取り組む態度】
市場調査について自ら学び，マーケティン
グに必要な情報の収集と分析に主体的かつ
協働的に取り組もうとしている。


